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•	61	EDF-Projekte
•		Aus der Industrie
•		Bundeswehr
•		EU,	NATO	&	BOS
•		International
•		Personen

EU-Kommission	stellt	1,2	Milliarden	Euro	für	61	Projekte	bereit

Fortsetzung Seite 2

Die	EU	hat	Mitte	der	vergangenen	Woche	die	Gewinner	der	ersten	Vorschlagsrunde	des	European	Defence	

Fund	(EDF)	für	gemeinsame	Forschungs-	und	Entwicklungsprojekte	im	Verteidigungsbereich	veröffentlicht.	

Wie	die	Kommission	mitteilt,	sollen	insgesamt	61	Vorhaben	mit	fast	1,2	Milliarden	Euro	aus	dem	EDF	bezu-

schusst werden. 

20	Jahre	Kooperation	MTU	und	Bundeswehr

Industrie

Nach Angaben von Kommissions-Vizepräsidentin 
Margrethe Vestager werden fast 700 Unternehmen, da-
von rund 43 Prozent kleine und mittlere Unternehmen, 
bei der Erforschung und Entwicklung neuer Militärtech-
nologien von der EU finanziell unterstützt. Das EDF-
Programm beziehe die gesamte industrielle Wertschöp-
fungskette der EU ein, so Vestager. Nach Angaben der EU werden mit der Milliardensum-
me Projekte im Bereich der nächsten Generation von 
Kampfflugzeugen, Panzer und Schiffe sowie kritische 
Verteidigungstechnologien wie militärische Clouds, 
künstliche Intelligenz, Halbleiter, Raumfahrt, Cyberspace 
oder medizinische Gegenmaßnahmen unterstützt. Der 
größte einzeln mit rund 190 Millionen Euro geförderte Be-
reich beschäftigt sich mit Air Combat, gefolgt von Ground 
Combat (155 Millionen Euro) sowie Air & Missile Defence 
(100 Millionen Euro).Den Angaben zufolge waren 142 Vorschläge ein-
gegangen, an denen sich Teilnehmer aus 26 EU-Staa-
ten plus Norwegen beteiligt hatten. An den ausgewähl-
ten Vorschlägen seien im Durchschnitt 18 Einrichtungen 
aus acht EU-Mitgliedstaaten und Norwegen beteiligt. Auf 
kleine und mittlere Unternehmen, die über 40 Prozent der 
beteiligten Partner ausmachen entfallen fast 20 Prozent 
der insgesamt beantragten EU-Mittel. Mit 178 kommen die meisten Teilnehmer an den Pro-
jekten – zu denen etwa Unternehmen und Forschungs-
einrichtungen gehören - aus Frankreich, gefolgt von Ita-

lien (156), Spanien (147), Deutschland (113) und Grie-
chenland (75).

Laut Kommission werden 322 Millionen Euro zur Fi-
nanzierung von 31 Forschungsprojekten und 845 Milli-
onen Euro zur Finanzierung von 30 Großprojekten zur 
Entwicklung von Systemen und Technologien für Vertei-
digungsfähigkeiten aufgewendet. Mehr als fünf Prozent 
des Budgets werde für so genannte disruptive Technolo-
gien ausgegeben. Der EU zufolge sollen etwa die Hälfte der ausgewähl-
ten Entwicklungsvorschläge im Rahmen eines PESCO-
Projekts (PESCO steht für Ständige Strukturierte Zusam-
menarbeit) entstanden sein.  Die Kommissionsdienststel-
len würden nun mit den ausgewählten Antragskonsortien 
in die Vorbereitung der Finanzhilfe-
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(gwh) Seit 2002 arbeiten Solda-ten und MTU-Mitarbeiter unter Füh-rung der MTU Hand-in-Hand bei der Instandsetzung von Flugzeug-triebwerken. Zunächst wurden die Soldaten für die Instandsetzung des Eurofighter-Triebwerk EJ200 in die Abläufe des Unternehmens inte-griert. Dadurch konnten Infrastruk-tur und Sonderwerkzeuge einge-spart werden. 

Neben der eigentlichen Triebwerks-instandhaltung gehören Ersatzteilma-nagement und -prognose, Schadens-untersuchungen, Produktbeobach-tung und Qualitätssicherung ebenfalls zum Kooperationspaket.Aufgrund der erfolgreichen Ar-beit wurden das Tornado-Triebwerk RB199 und der Tiger-Antrieb MTR390 in die Kooperation aufgenommen.www.MTU.de

Ausgewählte	Projekte	in	Kategorien	(sortiert nach Förderungssumme)
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 Inhalt

•	MHTC

•		Aus der Industrie

•		Bundeswehr

•		EU,	NATO	&	BOS

•		International

•		Personen

Multinationales	H
ubschrauber-Aus

bildungszentrum	 

für	europäische	S
treitkräfte

Fortsetzung Seite 2

Nach	der	technisc
hen	Vereinbarung

	der	14	Gründung
sländer	hat	der	te

chnische	und	log
istische	Aufbau	d

es	

Multinationalen	H
ubschrauber-Aus

bildungszentrum
s	(MHTC)	auf	dem

	Flugplatz	Sintra	i
n	Portugal	begon

nen.	

Im	MHTC	werden	di
e	von	der	Europä

ischen	Verteidigu
ngsagentur	EDA	

seit	2009	eingeric
hteten	und	durch

-

geführten	Hubsch
rauber-Ausbildun

gsprogramme	in	Verwaltung	d
es	Mitgliedslande

s	Portugal	fortges
etzt.

RUAG	Ammotec	gehört	zu	Be
retta

Industrie

Belgien
Deutschland
Finnland
Griechenland

Italien
Niederlande
Österreich

Portugal
Serbien
Slowenien
Spanien
Tschechien
Ungarn
Zypern

Gründungsländer
	des	MHTC

Um die Hochwertressource Hubschrauber für die Mit-

gliedsländer in vollem Umfang verfügbar zu machen, hatte 

die EDA mit dem Hubschrauber-Übungsprogramm (HEP), 

dem Helicopter Tactics Course (HTC) und dem Helicopter 

Tactics Instructor Course (HTIC) eine Serie von Ausbil-

dungsprogrammen gestartet, in denen Hubschrauberbe-

satzungen ihre taktischen Kenntnisse erweitern und das 

Interoperabilitätsniveau verbessern konnten. Damit leis-

teten die Programme einen Beitrag zur Vorbereitung in-

ternationaler Einsätze. Höhepunkte der Ausbildung wa-

ren die multinationalen Übungen der Blade-Übungsserie, 

bei denen die Hubschrauberbesatzungen ihre neu erwor-

benen Fähigkeiten im internationalen Umfeld vor den Füh-

rungskräften ihrer Streitkräfte und der Öffentlichkeit de-

monstrieren konnten.

Am Standort des derzeitigen EDA-Hubschrauberaus-

bildungszentrums 

wird das MHTC 

in einer vollstän-

dig erneuerten In-

frastruktur errich-

tet. Geleitet von 

einem MHTC-Len-

kungsausschuss 

wird ein ständiges 

Team von zehn in-

ternationalen Mitarbeitern den Ausbildungsbetrieb konzi-

pieren und durchführen. Vorgabe sind mindestens 37 Wo-

chen Hubschraubertaktikschulungen pro Jahr, einschließ-

lich einer multinationalen Blade-Übung. Außerdem ge-

hören ein Hubschraubertaktik-Symposium und mehrere 

Grund- und Fortgeschrittenenkurse zum ständigen Jah-

resprogramm des MHTC. 

Wie die EDA schreibt, hat die Agentur seit dem Start 

des MHTC-Projekts im August 2019 eine aktive Rolle 

bei der Koordinierung der Harmonisierung der verschie-

denen Vereinbarungen gespielt, die die rechtliche, opera-

tive und finanzielle Grundlage des MHTC und seiner Ar-

beitsprozesse bilden. Bis zum Erreichen der anfänglichen 

Betriebsfähigkeit (Initial Operational Capability, IOC) des 

MHTC bis Ende 2023 werde die 
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(gwh) Der Verkauf der RUAG 

Ammotec an die Beretta Holding 

ist rechtswirksam abgeschlossen. 

Wie am 9. März vereinbart, hat der 

Schweizer Raumfahrtkonzern RUAG 

International Ende Juli die Anteile an 

den neuen Eigentümer übertragen, 

hat RUAG mitgeteilt. Die Beretta Hol-

ding habe Anfang August sämtliche 

Geschäftsaktivitäten sowie alle Mitar-

beitenden übernommen.

Mit dem Verkauf von Ammo-

tec vollziehe RUAG International ei-

nen wichtigen Schritt auf dem Weg 

zu einem agilen, auf den Raumfahrt-

markt fokussierten Unternehmen, 

schreibt RUAG International. Das 

Unternehmen bestehe jetzt aus den 

drei Segmenten Beyond Gravity, RU-

AG Aerostructures und MRO Interna-

tional. 
www.RUAG.com
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The independent fortnightly online newsletter wehrwirtschaft (wwi) is distributed in PDF format 
via email and offers information on events, developments and changes in the field of armed forces, 
armament, defence industry and logistics.

Besides a highly topical focus it features concise articles from the categories:

• Industry
• NATO/European Armed Forces
• International
• Conferences
• Persons

Language: German

wwi: Product Information, Distribution and Dates 2023

Readership and Distribution

Addresses:  • Subscribers in ministries and subordinate agencies 
 • Bundeswehr staff 
 • Members of the German Bundestag‘s Committees on Defence, Budget, Foreign and Internal Affairs, the Bundessicherheitsrat, 
  the defence industry, associations and research institutions

Distribtuion: Core distribution in Germany and other German-speaking countries.
Circulation:   As each issue is available in internal networks of authorities (including the German Federal Ministry of Defence), instutes and 

companies on the basis of licence agreements, and the form of distribution allows its forwarding, the number of regular readers 
can only be roughly estimated. It can be assumed that each issue of wehrwirtschaft reaches 10,000 to 15,000 qualified readers.

Publication Dates 2023:
• 16/01/2023
• 26/01/2023
• 06/02/2023
• 20/02/2023
• 06/03/2023
• 20/03/2023

• 03/04/2023
• 16/04/2023
• 08/05/2023
• 30/05/2023
• 12/06/2023
• 26/06/2023

• 10/07/2023
• 24/07/2023
• 07/08/2023
• 21/08/2023
• 04/09/2023
• 20/09/2023

• 02/10/2023
• 16/10/2023
• 30/10/2023
• 13/11/2023
• 27/11/2023
• 11/12/2023

Please see p. 5 for your points of contact on all questions regarding advertising.
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Digital Advertising: Sizes and Rates (€ • $)

All rates + VAT, where applicable

Please see p. 5 for your points of contact on all questions regarding advertising.

Rate card no. 12, effective 01 January 2023

Sizes Printing area in mm Bleed in mm Price in € • wwi Price in US$ • wwi

1/1 page   175 x 272   210 x 297 4,160 4,160

1/2 vertical
1/2 horizontal

  121 x 264
  184 x 170

  134 x 297
  210 x 190 3,255 3,255

1/3 vertical
1/3 horizontal

   92 x 264
  184 x 134

  105 x 297
  210 x 150 2,625 2,625

1/4 vertical
1/4 horizontal

     58 x 264
184 x 85

  71 x 297
210 x 99 2,150 2,150

Important Information

Frequency discounts: • 3 ads and more 3% 
   • 6 ads and more 5%

Advertising materials:  Im In PDF format with a resolution of 72 dpi or more in the respective size

Copy deadline:  2 working days prior to publication date
 
Submission of 
advertising materials:  k.helmerath@mittler-report.de
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Points of Contact

Advertising Sales, Marketing & Business DevelopmentManaging Director

Peter Tamm   
Phone: +49 (0)228-35008-70
info@mittler-report.de

Achim Abele
Phone: +49 (0)228-25900-347
a.abele@mittler-report.de

Marketing Director

Stephen Barnard
Phone: +49 (0)228-35008-86
s.barnard@mittler-report.de

Stephen Elliott
Phone: +49 (0)228-35008-72
s.elliott@mittler-report.de

Headquarters Bonn

Submission of advertising materials: k.helmerath@mittler-report.de

Annika Kordysch
Phone: : +49 (0)228-35008-83
a.kordysch@mittler-report.de

Marketing

Thomas Liebe
Phone: +49 (0)228-25900-350
t.liebe@mittler-report.de

Backoffice

Renate Herrmanns
Phone: +49 (0)228-35008-80
r.herrmanns@mittler-report.de

Florian Bahr
Phone +49 (0)228-35008-82
f.bahr@mittler-report.de

Karin Helmerath
Phone: +49 (0)228-25900-344
k.helmerath@mittler-report.de

Susanne Sinß
Phone: +49 (0)40-707080-310
s.sinss@hansa-online.de

Office Hamburg
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Terms of Business
1.  An advertising order for one or several advertisements, inserts or 

supplements shall be subject to the General Terms and Conditions 
of the publication contract and shall thus be considered to be an 
advertising legal entity. 

2.  Advertising orders shall be satisfied within a period of one year 
following placement of an order. For combined advertisements, 
inserts and supplements, the basic rate shall be charged to each 
respective client. 

3.  Discounts, as specified in the advertising rate card, shall apply only 
within one year after the appearance of the first advertisement. 

4.  The client shall be entitled to increase the quantity of advertise-
ments specified in the contract within the contractual period of the 
order. 

5.  If an order cannot be satisfied due to circumstances beyond the 
control of the publishing house, the client shall pay the difference 
between the granted and the appropriate discounted fee to the 
publishing house. This clause is made without prejudice to any 
further legal obligations. Such payment shall not be due, if the 
contract cannot be carried out by the publishing house due to 
force majeure. 

6. I n calculating the price of an order, text line millimetres shall be 
converted into advertisement space millimetres. 

7.  On the alteration of the advertising rates, new conditions shall 
enter into force immediately, unless the client and the publishing 
house agree otherwise. 

8.  Unless given as a precondition for the placement of an order, the 
publishing house shall not guarantee advertisements, supple-
ments or inserts appearing at certain places of the magazine. 

9.  The publication of advertisements in the journalistic text portion 
shall be billed at the text portion rate. Text portion advertisements 
are defined as advertisements, which border on at least three sides 
with the text and not on other advertisements. 

10.  Advertisements, which cannot be recognised as such by their de-
sign, shall be visibly marked with the word “advertisement“ by the 
publishing house. 

11.  With the acceptance and examination of advertisement texts and 
illustrations, the publishing house shall exercise reasonable care 
as is customary in business. It shall not, however, be held liable for 

misleading information or deception provided by the client. The 
client is solely responsible for the legality of the advertisement, the 
supplement or the insert. 

12.  The publishing house reserves the right to reject advertising or-
ders – or individual telephone calls constituting a contract – if 
the contents, the origin, or the technical form, following objective 
principles of the publishing house, do not comply with laws or 
official regulations or if the publishing is not considered just and 
reasonable by the publishing house. 

13.  Orders for supplements and inserts shall not be considered binding 
for the publishing house before the submission of an advertise-
ment sample. The publishing house shall not accept supplements 
or inserts, which lead the reader to believe that, due to the format 
or layout, the supplement or insert is a component of the magazine. 
Supplements and inserts, which contain external advertisements, 
shall not be accepted.

14.  Proofs shall only be supplied on explicit request. The exclusive 
responsibility for the correctness of the proofs returned to the pu-
blishing house shall rest with the client. If the proofs do not arrive 
at the publishing house before the appointed date, permission for 
the printing shall be considered as having been given. 

15.  The client is responsible for the timely submission of the adverti-
sing text and for the proper printing of documents for the supple-
ment or inserts. The publishing house shall request immediate re-
placement for visibly unsuitable or damaged printed documents. 
When advertisement orders or alterations are forwarded by tele-
phone, as well as in the case of errors due to to illegible writing, the 
publishing house shall not be held responsible for the corrected 
rendition. If the publishing house is not able to immediately recog-
nize deficiencies in submitted documents, but then subsequently 
finds them during the printing process, the publisher shall not 
be held liable. This clause applies also to incorrect repeat adver-
tisements, if the client does not point out the mistake before the 
printing of the next advertisement.

16.  The publishing house shall guarantee the technically perfect 
rendition of the advertisement. In case of an illegible, faulty or 
incomplete printout of the advertisement the client may claim 
a payment reduction or a repeat printout, but only to the extent, 
that the objective of the advertisement was impaired. The publi-
shing house will not accept any further liability beyond this clause. 
Complaints in respect of this clause are to be filed – except for non-

obvious deficiencies – within four weeks after receipt of billing and 
voucher. 

17.  Payments shall be strictly met within 14 days starting from invoice 
date. In the case of a payment delay, the publishing house shall be 
entitled to charge the default client interest of at least 2 % above 
the respective basic interest rate of the European Central Bank. In 
the case of payment delay the publishing house shall be entitled 
to postpone further processing of the client’s current order until 
payment is made and shall be entitled to demand pre-payment for 
remaining orders. 

18.   On request the publishing house shall supply a voucher copy of 
the advertisement with the billing. Depending upon the kind and 
scope of the order, advertisement detail clips, voucher pages or 
complete magazine copies shall be supplied. 

19.  Costs in respect of preparation of ordered printing documents 
as well as of changes demanded by the client, or for which he is 
responsible shall be borne by the client.

20.  A decrease of circulation shall only affect the contract if the circu-
lation declines more than 20 %. Further claims for compensation 
shall not be admissible if the publishing house informed the client 
about the decline of circulation such that the client was able to 
cancel the order before its appearance. 

21.  In the event of box number advertisements, the publishing house 
shall exercise reasonable care for the safe custody and timely 
forwarding of responses. Registered letters and express letters in 
response to box number advertisement shall only be forwarded 
by regular mail. The publishing house reserves the right to open 
incoming mail for inspection purposes in order to eliminate the 
misuse of the box number service. The publishing house shall not 
be obligated to forward offers of market targeting or product pla-
cement. 

22.  The publishing house shall return printing documents to the client 
only on special request. Unless otherwise agreed, the obligatory 
period of retention shall end 3 months after expiration of the con-
tract. 

23. Place of performance and legal venue is Bonn.
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